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1. MISE EN CONTEXTE

La péche aux petits poissons des chenaux constitagquementle seul produitR Q | Ltduitique de la MRC des Chenaux et un des plus
importants de toute la région touristique de la Mauridieutes saisons confondues. De faitir leplan des activités hivernales, ce produit est
certainement le plus important de la région et un des plus recormu@uébec.” f QS OK St f iSternatioiiale BainteAnSedeSai
Pérade est connue et reconnuell NJ f Qle g@cha i ets poissons des chenaux. Gelleonstitue de fait le caractére identitaire
principalde la municipalité.

[ S LINE Rdzhnalt aljjdz8 RN KA Sald f $ yENIRQB OR DidAilAaH dR nSegyaktirer de nouvelles clientéles et
FGGSAYRNB dzyS o6SttS YIFOdNAGSd | SO LK dzda RS yy 22 RS geirampér§uzNB LINE O
cette activté géneéreplusieurs millions de dollarday & f QS 02y 2 YA S . .2BDdconStitue@i tel§ guBicipauy yeSt&irs de
développementéconomique{ Sf 2y f S& R2yySSa (NryavAaasSa LI N fQlaaz0AlliAizy RSa LR
jour sur le site et au village. En nousibia y i & dzNJ dzy'S Y 2 & Sy y080 viRielrafinuéliémém, Inau$ poléhs estimer les

retombées touristiques directesenviron4,5 millionss$.

Afin de développer de fam optimale, pour les prochainesnnées,f Q2 T ¥ NB (i SaitAnhd0é4-Rizdded® 8e ses environs
constitués des municipalités de la MRC des Chedaul.D de la MRC des Ghexet Tourisme Mauricie ont requis les services du Groupe
L.Lp5! ! LRdNJ f QSEF02NI GA2Y RQdzy LI I RANBOGISHN RE RIIGEK & LIS S R D A
2NASYGFdA2ya Sy R@iSiGua edisiSsyniyainati srritbi@ defaitsBnnede-la-Pérade et de ses environs.
Dans son ensembleQISt | 6 2 NI G A 2y R Sloit@pondréf auxybbjectiispeédifigums sjivatts
ASNBAE&SNI dzy LIER2NINIAG 2dzadS RS fQ2FFNB G2dzNRAGALdzS | OGdsSttS RS
A Identifier les principaux enjeux de développement ;

A Elaborer les grandes orientations stratégiques de développement ;

A 5 ST AY A Nhcteyl préds poysaYRAQa S Sy dZdz@NB ¢
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Ce rapporiprésente dans un premiertemp$, S RAF Ay 23 GA 0 Ay Ofdz yi €t QARSY (A TteOtbiré suply RS& Sy
plan touristique.L f adxy AR A | RWN2 aefide @ détndnddl RazRKX ABA lj dzS Sy Y Sl éthadeémarid@@uglelst bud S & dzNJ f
les potentiels de développement, plus particulierement en lien avec le produit vedette que constitue la péche aux pstitsspgiEschenaux

un diagnostic réaliste et sans comghaice qui va aRSt £t RSa R2yySSa &aSO2yRIFANBAE& SG ljdzA Ayids3
ROARSYGATASNI £ $4 NBSta SyeSdE RS RSOSE2LILIBYSyd Sd RS YIENLSGAyYy3 G2c

Ce diagnostic a été réalisé a partir detre analyse de diverses données, documentsnéirmationsNBS OdzSAf f Aa f 2B RQSy i N
principaux acteurslu milieu local, en mars 2011. Elles nous ont pefm@ Sy NA OKANJ f I NBTFf SEA2Y Syid2dNI yi
développemende Q2 T ¥ NB & StdaNFededaPratr®t a dzNJ f QS yidirifoivedé |8 MRCdes Chenaux

De ce diagnostic, une fois validé et enrichi des commentaires formulés lors des consultations, ont été élaborées unedésgngpement
touristique (G NI/ I € a2 dzKF AGS SG dzy OSNIIFAY y2YONBE RQ2KEEY 6 IESA2 R& Adgftil ISINDS F X |
parlasuitei NI RdzA 1a RlIya dzy LX Iy RQlIOGA2Yy®
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2. ETAT DE LA SITUATION

Dans la section suivantapus dresseronsn bref historique du développeent touristique de la région entouranaite-Annede-la-Pérade
Par la suite, nous évalueronsdestionnement etlaLIS NF 2 N | y OS (2 dzNR &G AljdzS RS a2y LINRPRdAZA G RQI LI

2.1 HISTORIQUE DU DEVEPBRENT TOURISTIQUESDEANNEDELA-PERADE ET DE SES ROMS

STEANNEDELA-PERADE ETALPECHE AUX PETITBSSONS DES CHENAUX

[ s OKS FdzE LISGAGE LRAdZaz2ya RS&a OKSyl dzE Said t f QaNgddlaBedde.Rdz O NI
Depuispres de75 ans de la fin décembre ala mi-février, Ste Annede-la-Péradeattire plusieurs dizaines de milliers de visiteurs avec son
village sur glace.

/| QSadG Sy wmopoy t fI aAdzZAdS RS I RSO2dzdS Minglj RS2 yf HasyhiNTReESoARS=urRaS LJ2 A 4 4
glacek TAY RS Ll OKSNJ £ f QI qdahs leR&aéesigyi SulbiNenignNderd gadirain de fatioutau Qilr profiter de cette

LJs OKS KAGSNYy!lIfSo 5Fya fSa yriyarSSSil ptn(aS @g/y SIINS/YIA SN QOO NE GRS aTn23WAT NJ
Graduellementcet événd Sy i NJ NX a & A Yt partousdans la provinde ep@i2afllgliksay pays. Le caractére unique et festif de

ce petit village sur la glacerapidement fait la renommée du village alela des frontiéres du paysAu plus fort de la péche, on pouvait

compter plus de 1200 cabanes sur la glate.

Toutefois, & la fin des années 1988 effets de la péche commerciale pratiquée f QS Y 6 2 dzOviedzSi&Anre Se fifemt sentir. De

mémef S Y2YONB RS LINAASE RAYAYdZ yis fS8& OAAAGSdINE &5 ukertcelsgileursr2 Aya v
activités. En 1992 rumoratoire interdisant cette pratique commerciale vigrarmettre la relance de cette activité touristiq@aeSteAnne-de-

la-Pérade. Dés loydes cabanes furent transformées en chalebnfortables(chauffés, éclairés et meublg§ &  dzyS LI y2LX A S RQ
familiales et de plein afirent leur apparition sulessites de péche.

HAGS AYyGSNYySiG RS tQ!laazo0AaldAazy RSa&a LRdIdNB2&SdNE RS LIS OKS | dzE LR A&A
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Désormaisplusieursactivitésfamiliales en plein air animent les sites de péchpatinoires, glissoire, sentier sur la riviere, clowns, carrousel de

poney, jeux gonflablegramway, distribution de barbe & papa, vente de choc@l& | dzZR S RS LINPRdzAGa RS f QSNI} o6f S
le podamon est égalemen | OO0S&aA06tS | dzE @A &AGSdzNE ® hedi Siffelients aspec lde/ Iyl GeSABx OS Y dz& ¢
petits poissons des chenaukpermet égalementla tente des Rende@2 dzi R QKA @S NE dzy rbslgdi a BeyantwSeXedd/dé RS LIS
janvier. Un concours de phow exploitant le thémede la péche aux petits poissons des chenastorganiséa chaque année. Les prix a

gagnery SG G0 Sy (i Sy @traitsSaleidfiqiede driiéyidha I

Les tarifgpar personnesont de20 $/période de 10heures (de 8h00 a 18h00 ou de 20h00 a 6h00) du lundi au vendreti 86 $/ période, le

samediet le dimanche./ QS &G f 1 Y2AGAS LINAaBs et gRatrNpour Bsimoifis/de b gk darif BGut QSlj dzA LISYSy i R
péche, le chalet, le chauffage, tout le poisson péché et la participation aux activités connexes gratuites. Les chalgtaqoeilli entre 4

et 35 pasonnes.

En 1979, les pourvoyeurse sont rassemblés pour formet Q! 4 a2 OA+F A2y RSa L2 dz2NW2e SdzNA  Rlfe. Lls OKS |
[ Q20 2SS GiaR2TOARSI AR2Q!S Sy O2NB | dz2 dedzMB AR d2M A S8A § OBRDSHYISY By dz@2 A NISSG 2 NAI y A
I dz2 2 dZNRQKdzA dzyS @Ay 3IlGFAyS RS LR dzZNB2e SdzNE X | ZticdokiBnnef |Sopédagoyls dR I8 NP dzf S Y S
centrale de réservation. Elle agit égaknt a tire de porteparole dars le cadre des relations putplies. Depuis sa créatiori, Ssbciation est
désignéecomme étantle « locataire» de la riviére. Finalement, #e estresponsable des éicA 2y 4 SY G NBLINA&S&a | FAY RQI &:
f QS a Ll @QualifeduskeS f
La derniére éditiorde la péche aux petitpoissons des chenaypeut étre résumé ainsi:

U 5022 dzNE RQF OGAGAGSaE

U prés de 1000 visiteurs

U 500chaletsdisponiblesa la locatiorn

U Prés del00%de tauxR Q2 OO dzLJF G A 2 ydinfar®he® jou®der SiG € S

U Entre 15% e20%de tauxR Q 2 O O dduduridlifa@ wéndredi en journée

i Environs 800 00poissons péchés
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POSITIONNEMENT TOURISUE DESTEANNEDELA-PERADET DEAMRCDESCHENAUXAU SEIN DE LA REGIDDURISTIQUE DE MBAURICIE

[ 2 NE F“&? tQstlozNT A2 y R dz Lt hy a GVNg- Gs 3 A jp_mlzgs trok %réné@m&ﬁqas_gagéctérfsgﬁaﬁn lali 2 dzNJ &

O2ye22yOudaNBE RS fQ2FFNBE Su RS fF RSYIFIYRS U02dz2NAMNauAljdzS RS fF aw/ RSa
A La péche aux petits poissons aé®naux a Stnnedelat SNI RSY ljdzA A QF RNB&AaS LJ dza aLISOATFAIl dzSY!
A [S LINRdAG £ OFNIYOGSENB LI GNRY2YyAlLf S OdzZ GdzZNBt |j dziursga QF RNB&aasS L
A LeparcdelarivitreBatd OF yX ljdzA & QlF RNBadasS t dzyS Ot ASyiGstS RS RSalAylLidiAazy L

Le tableaudespages suivanes LINS A Sy (i S QI yrbduieLa2SdzNR Af 3 ya2va/( ARDSa / KSyl dzE t 2N&R RS f QSf
développement touristique de la Mauricie 20@010./ S RAF Iy 23 0GA 0 G2dzi Sy SaGlyd SyO02NB RQl Oddz
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FORCES

OFFRE TOURISTIQUE

Notoriété intra-Québec bien établie
du produit de la péche aux
poulamons a Sainte-Anne-de-la-
Pérade : produit authentique et
unique alarégion

Présence de plusieurs attraits
patrimoniaux et culturels favorables
au développement du tourisme de
circuits et du tourisme culturel

Organisation et promotion de circuits
touristiques patrimoniaux et religieux:

- Circuit de Sainte-Anne-de- la-
Pérade

- Circuit Les joyaux de Batiscan
- Circuit de Saint-Narcisse
- Chemin du Roy

Réseau de pistes cyclables :
favorable au développement de
I'agrotourisme et du tourisme de
circuits

Route 138 (Chemin du Roy) qui offre
de tres beaux points de vue sur le
fleuve

FAIBLESSES

Littoral : capacité d'hébergement trés
contraignante, qui peut limiter la
rétention des visiteurs

Acces, services et infrastructures

pour les activités nautiques et récréo-
touristiques sur les rivieres de la
région ne sont pas connus et peu
annonc®s: rampes (
etc.

Quelques événements locaux, voire a
portée régionale, disposant de faibles
budgets de promotion et
infrastructures de services aux
touristes tres limitées

Agrotourisme : manque
déinfrastructure (¢
n®cessit® doéun f of
d®vel oppement pouf
produits agrotouristiques de qualité

Contrainte au niveau de la
signalisation des attraits touristiques :
nuisance pour le développement
déactivit®s touri g

Faible niveau de concertation /
partenariat / maillage entre les
intervenants touri
et la promotion des produits et des
forfaits touristiques

OPPORTUNITE

Potentiel de développement de
plusieurs circuits touristiques pour la
clientéle de passage lors de la saison
estivale (tables champétres, circuits
cyclables, forfaits etc.)

Parc de la riviere Batiscan : fort
potentiel de développement de
nouvelles activités récréotouristiques
en accord avec la protection de

| environnement

Potentiel du Parc de la riviere
Batiscan sous-exploité : fort potentiel
de développement de nouvelles
activités récréotouristiques

Capacit® doéh®ber gd
développer pour répondre a la
demande : trés grand potentiel de
développement

Erabliéres/cabanes a sucre : fort
potentiel doexpl oi
développement touristique
(agrotourisme, tourisme de circuits,
touri sme doexp®ri e

Potentiel de d®vel
touristique : renouvellement des
produits/attraits, offre de nouveaux
produits/attraits, etc.

MENACES

Risgue inhérents aux changements
climatiques (réchauffement, faible
enneigement, pluie, etc.) : impact sur
les produits offerts dans la région
(péche aux poulamons, motoneige,
activités hivernales)

Pr®sence
I'i mitant
touristique,

dbune ®c
l e d®Vvel
Essoufflement et vieillissement du
bénévolat; manque de reléve et
financement inadéquat des
événements et activités touristiques
dans la région

Ma i h ud doeale vieillissante et de
moins en moins disponible ; manque
de releve
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FORCES FAIBLESSES OPPORTUNITE

OFFRE TOURISTIQUE

MENACES

e Localisation stratégique du bureau e Route Verte : I 6 aq
déinformation toul | 6absence doéun ¢ 1
138 (Saint-Anne-de-la-Pérade): débune ¢ boucle &
visiteurs sont attirés dans la région et nuisent au développement du
sur | e Chemin du | cyclotourisme et du tourisme de
enMauricie en di rre circuits

provenance de Québec) L .
e Parc de la riviere Batiscan : 50 % du

e Présence de ressources bilingues au territoire est -1l a
bureau doéinformati Québec et de propriétaires privés,
Saint-Anne-de-la-Pérade (et centre tout projet de développement
doéinterpr ®trmon)i on nécessite un accord de ces derniers

e Présence du Parc de la riviere
Batiscan : attrait local, régional et
extrarégional, attirant plus de 40 000
personnes par année

DEMANDE TOURISTIQUE ‘ ‘ ‘

e Présence de l'autoroute 40 et de la e Tr s peu doint ®r ° { e Tendance favorable au
route 138: importance relative de la développement touristique et la développement du tourisme culturel /
clientéle de passage commercialisation des vieillissement de la population
o ) érablieres/cabanes a sucre pour les )
e Proximité relative des marchés op®rateurs; pr®seir® Augmentation du pi
potentiels de Montréal et de Québec contréle du produit trés strict et impact potentiel sur les intentions de
« Localisation favorable au contraignant deplacement et le choix de

destination; bonne localisation et
proximité de la région pour les
visiteurs des marchés de Montréal,
Trois-Rivieres, et Québec

positionnement de I'offre par rapport a
la clientele d'excursionnistes ou de
courts séjours

e Obligation du passeport aux
frontiéres : impact sur les intentions
de visites de la clientéle québécoise
et canadienne

e Accroissement de la valeur du dollar
canadien par rapport a la devise
américaine: impact sur les intentions
de visite de la clientéle américaine

e Augmentation du prix de I'essence:
impact potentiel sur les intentions de
déplacement et le choix de
destination

e Conjoncture internationale qui peut
affecter le positionnement pour les
clientéles outre-mer

e Obligation du passeport aux frontieres
: impact sur les intentions de visites
de la clientéle américaine

Source Plan stratégiquele développement touristique de la Mauricie 262310
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hy NBYFNJdzS t QA yalpRiiEeSfduel idenSficeONdtoriétd intfaQuébar bien établie du produit da péche aux
poulamons a Saint&nnede-la-Pérade produit authentique et unique a la régioe fait, il faut mémde considérer comme un produit
RQIFLIJSE RS (G2dziS I NSAIBYOKSKY WISRAERS KABDENY S TS oQuébgtet Bémedur A S | dzLIN
certains marchés horQuébec De méme, on identifialors cette notoriété comme un phare du développement et duitimmement des
produits offerts dans laMRC deKS y | dzE RdzNJ y i f S& | dziNB& LISNA2RS& RS fQlyysSSo
[ YA&S Sy dzz@NB RS OS LX Lty I :LISN¥Aa y230FYYSyd tS RSOSt2LIISYSYyid RS
U Via ferrata, tyroliennes et parcours dans les arbres au Parc de la Riviére Batiscan;
U0 Quelques ajouts et mise en valeur sur le chemin du Roy;
U Projet de la Vélaoute mauricienne, un circuit pour vétouristes sillonnant les berges est et ouest de la riviere Sdmirice et
fQSyasSyotS RSa GSNNBa | @2AaAylydsSa Fttlyd 2dzaljdzQl dz OKSYAY Rdz w;:
t I NFEE8ESYSyd t tF YAaS Sy dzdzNB RS OS LIy RS RSO %toarikiglesusly i > RS a
territoire de la MRC

U Les fermes La Bisonniere et Tournesol ainsi que la Fromagerie FX Pichet se sopéesgous une coopérative nommée Frisson
gourmands: FA Yy ReQdur®QuiXal de promotion

U [ Q2 FFA OS aRafistarmankestipteside 6000 $ pour renouveler leur exposition.

Et bien des projets sont & venir, notamment

U La ferme Tournesol rpjette un investissement de 30M00 $ pour une ouverture annuellS G 1 02y adNHzOGA2Yy F
ROAYGSNIINBGFGA2Y SG RS RS3IdzadGlIGAZY

i [ CNRYF3ISNRS t- tAOKSG SGdRAS tSa LR aakshiaffabritaficn dis@romagey | 3SYSy i |

U Le Pac de lariviere Batiscan projette S RS @S 2 LILIBevhivefriale: BeQ dvgnBmestour 2012commede la randonnée a
NI [dzSGGS £ fF LXSAYS tdzyS S0 dzy SOSYSYSyd RS Lieiges INI YRS Sy @SN

U Un circuit motoneige qui permettrait un arrét sur les sites de péche blanche
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U 5QI dzi NB& | NIA&lyYya Rdz G2dz2NAaYS RS 1 aw/ RS&sgouhtgdt dzE YI yATFSaG Sy

| dz2 2 dZNRQKdzA = f 1 LIS ORK S HzéizE LGB Y a4 A Laxd a8 g PANRSES aSdA LINRBRdAZA G RQI LI
notoriété représente indéniablement une force dans le développement touristique de la région et plus particulieremaited\Snede-la-

Pérade Ainsi, en 2011gelui-ciRA 2 LJ12 &S R Qdzy NA OK S il seiitinBogssdirEdmieux réseu@sfin RROLWINBIANI  S&a o+ a$s
véritable destinationen complémentarité avec la péche aux petits poissons des chenaux.

AY¢

Dans la section 3.1, vous retrouvefeQA Yy @Sy G F ANBE RS f Q2FFNB [ 0GdzSttS RS I NBIA2Y AYyOf
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2.2 POSITIONNEMENT TOURGUE DEAINTEANNEDELA-PERADE ET DE SES ROWIS

>/ N\ N
R
MRC des Chenaux

La MRC des Chenaux se situe dans la région de la Mauricie, entre deux
agglomérations d'importance #goTroisRivieres et Shawinigan. Dix
municipalités composent le territoire de la MRC des Chenaux
Batiscan, Champlain, Notigzamede-Mont-Carmel, Sainténnede-
la-Pérade, Saint&enevievede-Batiscan, Saidtucde-Vincennes,
SaintMaurice, SainfNarcisg, Saint Prosper et SaiBtanislas.

Le tableau edessous présente les distances ente@nt&-Annede-la-
Pérade, les autres municipalités de la MRC des Chenaux et Trois
Riveéres.

Distance entre SteAnne-de-la-Pérade, les autres
municipalités de la MR@es Chenaux et TroiRivieres

Municipalité Temps (min)
Batiscan 11 11
Champlain 24 17
Notre-Damedu-Mont-Carmel 54 38
SteGenevieve 14 12
StLucde-Vincennes 25 18
StMaurice 34 24
StNarcisse 27 23
StProspeére 12 10
StStanislas 21 18
Shawinigan (centreille) 85 54
TroisRiviéres (centraille) 44 30
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La MRC des Chenaprésente les traits caractéristiques de la ruralité québécoise. Le paysagg astalaconné par les activités agricoles, la
forét et les grands cours d'edle fleuve Staurent et les riviereSainteAnne, Batiscan, Champlain et Sditaurice), tandis que les activités
urbaines sont principalement concentrées dans les villages

Elle est limitée au sud par le fleuve Sdiaurent, a I'est par la MRC de Patif, & I'Ouest par la ville de Tra®eres et au nord par la MRC de
Mékinac et la ville de Shawinigan.

Enfin, & termes de desserte routiere, le territoire de la MRC des Chenaux est traversé dans l'axeesispar I'autoroute Félikeclerc (40§t
parle Chemirdu-Roy (138),8 ljdzA t I NBYR GNB& FlIOAfS RQI OO0s8ad

{dzNJ £ S LIty G2dzNARadGAljdzST (St |jdzQSELINRAYS LJ dz&a KU dzi T nduf Il éstSmirine LINE R dzA

L2&a&aA0fS RQFFFANNSNI |j@zSREE QK DOKISdzE d&Ea 1LISHIS (&S A2 AN RdZA i RQI LILISE
ce fait, nous estimons que les enjeux de développement de cet attrait touristique sont grands.
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2.3 PERFORMANCES TOURMSHS DE LA PECHE REXITS POISSONSDIEIENAUX ET DE EGFON DE LIWMAURICIE

PERFORMANCE TOURISTEQDE LA PECHE AIETH'S POISSONS DESNAUX

¢NBA LISdz RS R2yysSSa 2yl RA&LRYAOGESE I FAY RQSUGI 0f A NbodsflesetumdaidS L2 NI N
Sainte-Annedelat SNJ RS ® [ Q! aazéx-uxzy RSa LR dND2eSdz2NB>X @Al al OSYydiNlrfS R
avons synthétisesk TAYy RQSGIFo0f ANJ OS ljdzA &dzZA G o

{St2y tQlaaz20Al A2y RSa LRdNW2eSdz2NEX RS YIYyAS§NBE 3ISYSNIfS
lors des derniéres éditions Nombre de visiteurs pour |

95 000
OAffSY RQdzyS IyysSS t
90 000

U [ S y2YONB RS @GAaAGSdzNE 2
f QI dzli NB D00 &tyutr N& plaspde 90 000
personnes selon la température et les intempéries
hivernales

U [ § GldzE RQ200dzLd GA2y RSa
15% et 20% pour les journéedu lundi au
vendredi et est de 100% les jours de weekend

Nombre d&visiteurs ¢
o
[
o

U Les visiteurs dépensent en moyendd $ surle
site de péche qui les accueille.

20062007 20072008 20082009 20092010 20102011

Une étude réalisée en 2010 quant a la provenance des cliemélesfournitégalement quelques pistes.
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Ony dénote que la grande majorité de la clientéle, S@it6: = S& G 02 YL & S SlorRGué & Gieatle baly yehaprésdnie que
11,5 % Les locaux se définissent comme des visiteurs habitant & moins de 40 km du site visité alors quesiesregtas résidant a plus de 40
1Y S7¥7TS 0 dreztineitre kU domitil€ elJe site visité dans la méme journée.

178> RS& Ll OKSdz2NER &2YRS
touristesb 9y O2YLI NXA&2Yy |
festivals étudiés.

2y 0 FFTFANNYS | @2 AN %6sert daNd/cBnsidimgScomyfrizklds 2 dz L.
fSa o | dziNBa FSapedded:a tR QKAMASNI RS/ |t BSHySE

Provenance de la clientéle de la péche aux petit

poissons des chenaw2009-2010 Provenance de la clientéle de la Péche aux petits
poisson des chenaux comparativement a celles de
17.8% 11,5% autres festivals hivernaux au Québec
Poissong Profil des 9
des festivals
m Clientele locale chenaux|  d'hiver
H Clientéle excursionniste: Clientéle locale 115% 71,7 %
o - Clientéle excursionnistes 70,7 % 16,3 %
m Clientele touristique —— —
Clientéle touristique 17,8% 12,0%

70,7%
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Comme il existe peu de donnérsusLIS N S G I y (i

Rapport finak Juin 2011k page 17

RQS O { dz&de dé I MROSIBEICAENAGK of @ $a milirciieifadeds

Annede-la-Pérade nous avons utilisées données disponibldsi2 dawsermbiz de la région de la Mauricie. Cetlesont préserges afin de
démontrerle niveau de performance global de cette grande région touristique.

Statistiques touristiques et indicateurs économiques du secteur touristique de la Ma

20042005 | 20062007 | 20082009

Nombre de touristes en Mauricie 1512000 1237000 | 1177000
Rapport Mauricie/Québec 4,9% 4,4% 4,2%
Dépenses moyennes par sejour en Mauricie 130 $ 144 $ 218 %
Dépenses moyennes par séjour au Québec 255 $ 246 $ 265 $
Durée moyenne des séjours en Mauricie nd nd 2,6
Durée moyenne des séjours au Québec nd nd 3,1
Nombre d'entreprises associées au secteur du tourisme en Mauricie 1188 1106 1111
Nombre d'entreprises associées au secteur du tourisme au Québec 29 555 30079 29 525
Nombre d'emplois générés par le tourisme en Mauricie (moyenne annuelle) 4 000 5100 4000
Nombre d'emplois générés par le tourisme au Québec (moyenne annuelle) | 144 300 133 700 134 600
Taux d'occupation moyen des unités d'hébergemeniMauricie 40,3% 42, 7% 40,4%
Taux d'occupation moyen des unités d'hébergement au Québec 51,1% 51,2% 48,4%
Prix quotidien moyen par unité d'hébergement en Mauricie 100,60 $ 108,40 $ 96,20 $
Prix quotidien moyen par unité d'hébergement au Québec 114,40 % 117,80 % 115,80 $

51y
RS @

f 0SyasSyot Ss
2 LILISYSYyid RS

3 f LISNF2NX I yOSa
St f

Sa
QA Y Rdza G NR S R derdépigzekiciagyiémicey anaéesdzNRA OA S

{ A#Ndkéasauicudz8es daigred ahnées.| DiNEMEAIS Yy S
asSvyot S

% e tourisme en chiffre, éditions 2010. Le tourisme en chiffre, éditions 2008. Le tourisme en chiffre, éditions 2006.
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Notons que butes régionsjuébécoiseconfondues, la Mauricie se positionnene2008, au 9rang des régions touristiques pour le volume de
visiteurs, au 13rang pour les dépenses moyennes par séjour et &ud) ence qui a trait a la durée moyenne de séjour.
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3. ANALYSE DIFFRE TOURISTIQUESBIERTEANNEDELAPERADE ET DE SES ROWS

/] SGGS aSOGAzy LINBaSyidS tSa 3aANIyRSa OF NI OkyNI dit Vjidz$&2 yR SINE RIA TN Qi 2
petits poissons des chenaubes attraits touristiques, les lieuxtiIK S6 SNESY Sy (i S iNouR thaiteldds FirialerdeNtidé 1A Strdtégie
RQIFOOdzSAt Si RS LINRBY2GA2Yy FAyaA ljdzS t Q2NAHlIyAaliA2y RS fQ2FFNBO®

3.1 ATTRAITS TOURISTIQUES

LetableaueRS&da2dza RNBaasS f QAy@SydlANB RSa | G0NI jedaprédisnizphlirzhiadutj ldgSaisons dzNJ f S

RQ2LISNYI A2y SiG fF ljdzad t AFAOIGAZ2Y Rdz eiNRRbS. G aSft2y y2i0iNB ylFLfeasS Rdz
Offre touristique de la MRC des Chenaux
Saisons

t NERdzA i R QI LJ Municipalité | d'opération Qualification du produit

P E A H|Emer.|Qois.| Mat. | Décl.

Description, particularités

Location de chalet pour la péche au poulam
Péche aux petits poissons | SteAnne-de- N N balade en tramway, glissade, patinoire,
des Chenaux la-Pérade clowns, animation et autres activités pdar
famille.

® Emer.: produit en émergenceCrois: produit en croissanceMat. : produita maturité; Décl.: produit en déclin

ﬂ P
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Saisons L .
. . C I Qualification du produit o ) »
Produits de soutien Municipalité | d'opération Description, particularités
P E A H|Emer.|Qois.| Mat. | Décl.
Circuits et réseaux
Chemin du Roy \ \
Route verte NN \
Sentier de motoneige \ \
Attraits touristiques
/| SYiNB RQA Y 9steAnnede BRI A
poulamon la-Pérade VN v tAaAus TAONB T Qb
Notre-Dame Ski alpin pour débutants, ski de fond, glissa
Centre de ski MorEarmel |du-Mont- \/ \/ sur pneumatiques et parc pour planche a
Carmel neige
Dix kilométres de sentiers boisés en forme
Notre-Dame labyrinthe pour des randonnées pédestres
Domaine de la forét perdue | du-Mont- NN AN \/ any  POUT €8S T =es pedest
a parcourir a patins #oues alignées ou a
Carmel .
glace ou a vélos.
Domaine seigneurial Ste Site historique. Exposition permanente sur
. . SteAnnede- - . -
Anne / Site Madeleine de . v \ quatrevolets, trois personnages historiques
. la-Pérade .
Verchére Un concert annuel en plein air.
Eglise de Sarcisse StNarcisse v v Visites guidées
) SteAnnede +AaAiSa IdzARSSa RS f
Eglise de StAnnede-Pérade ) v v ROAYGSNIINBGF GA2Y Rdz
la-Pérade
crypte
Eglise NotrdDamede-la- . . L
. . Ch I Visit d
Visitation de Champlain amprain v v ISites guidees
Eglise SFrancoisxavierde | o .o an v v Visites guidées
Batiscan
Maison Dupont StNarcisse |V N v +AaAidS FIdZARSS RQdzyS
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Saisons e :
_ _ N SR Quialification du produit L . »
Produits de soutien Municipalit¢ | d'opération Description, particularités
P E A H|Emer.|crois.| mat. | décl.
Office des signaux (BAT) |Batiscan v N,
Site historique. Visites libres et visites guidé
. N .. . Halte routiére pour piguaique, sentiers
Vieux presbytére de Batiscq Batiscan NN x/ ROAY G SNLINBGF GA2y S0
Parcs
t  NO / d2dzNJ b | (StNarcisse N {SYGASNI LINB&A RQdzyS |
25 km de sentiers pour randonnée pédestre]
Parc de la riviére Batiscan |StNarcisse | v | v | v vélo de montagne. Location de canot.
Camping.
Notre-Dame t I NO RQ20aSNDI A2y @
Parc Nature La Gabelle | du-Mont- v vV v bord de la riviére Sairaurice, 20 km avec
Carmel LI Yy Sl dzE RQAY G SNLINSG
Agrotourisme
N Cueillette de mais sucrés, framboises, bleut
Ferme Champlinois Champlain tomates, concombres de serre et vente en
kiosque.
CSNX¥S RQSt S@I3IS RS {
Ferme La Bisonniére StProsper SRRV IR BN \/ visites guidées. Vente de viande de bison e
coupe.
. . /| KIFaasS Sy Syotz2ao (
Ferme Les grands Elans  |StNarcisse |V |V |V |V vV Produit capsules vie de velours.
Ferme Lessard Champlain v Cueillette de fraises, Kiosque de mais sucr¢
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Saisons e :
: . o I Qualification du produit o ) »
Produits de soutien Municipalit¢ | d'opération Description, particularités
P E A H|Emer.|crois.| mat. | décl.
Ferme Marcel Chorel Champlain Kiosque a la ferme
Ferme Paul Massicotte Champlain N Autcrcuenlett(_a de fra|3(_as_ Vente de produits
la ferme en kiosque. Visite de la ferme.
SteAnnede Vente de Mistelle de framboises et de fraise
Ferme Tournesol ) NV VAN \ Auto-cueillette de fraises et de framboises.
la-Pérade . .
Vente au comptoir de produits de la ferme.
. . SteAnnede- Vente de fromage biologique au lait cru,
Fromagerie FX Pichet la-Pérade Vo N A v fromages fins, produits du terroir.
ite et aventur I . N . .
G e.e aventure du loup StProsper v Randonnée traineau a chien de 3 a 5 jours.
polaire
Le Carré de fraises Champlain N Auto _cue|llette fraises sur fond de musique
classique.
Le Maraicher de Batiscan | Batiscan N Ve_nte de produits du jardin et de boulanger|
artisanale.
Pépiniére et fraisiére . Centre Qe jardin, autoueillette de fraises,
Chamolain Champlain N A production de tomates de sergeen vente au
P kiosque.
Savonnerie Candeur Batiscan NN Fabrication et vente de produits de bain.
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